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UCG Prezentacija kampanje

University of Montenegro

* Kontekst: parlamentarniizbori 2020. (oktobar)

* Usmena prezentacija i pismeni izvjesta;
— Prezentacija 30 minuta
— lzvjestaj nema ogranicenje. Pravilo: ukljuciti vazne
stavke, sto manje praznog teksta.

* Ocjena bazirana na oba segmenta

* Kampanje bi trebale biti bazirane na
argumentovanim odlukama



NP Od cega bi kampanja
s e trebala da se sastoji

Istrazivanje konteksta

. Unutrasnje i spoljne procjene
Strateski marketing

. Ciljevi i strategija

i H W N R

. Organizacioni plan



U.(! 1. Istrazivanje konteksta

University of Montenegro

* Ekonomsko stanje

* Raspolozenje biraca

* Kljucni problemi

* Demografska obiljezja
* Kultura sredine

* Politicke karakteristike: organizovanost
nartija, izborni sistem, izlaznost naizbore...




U.(! 2. Unutrasn_Je | spoljne
procjene

University of Montenegro

* Pozicija partije: pozicija vs. opozicija
* Posebno vazna pitanja za partiju

* Organizacione sposobnosti

* Snageislabosti sopstvene ponude

* Snageislabosti ostalih partija



U.(! 3. Strateski marketing

University of Montenegro

* Segmentacija birackog tijela u izbornoj
jedinici
— Godine, prihodi, obrazovanje, etnicitet,
ideologija...
* Ciljne grupe
* Pozicioniranje
— Potencijalni saradnici
— Stvaranje imidza u odnosu na druge partije



W 4 Ciljeviistrategija

* Ciljevi kampanje — sta je izborni uspjeh?

* Pozicioniranje dosadasnjeg rada

* Odabir kandidata

* |deologija — politicka filozofija partije i
kljuCne poruke

* Odabir problemaii prijedloga rjesenja

* Vizuelniimidz partije



hp 5. Organizacioni plan

UCG

University of Montenegro

* Budzet kampanje

* Terenska organizacija

* Medijska kampanja

* Analiza uticaja na birace



